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Redaccién / Madrid

Dentro del proceso de digitalizacién en el que DIA se encuentra inmerso, se ha desarrollado una
nueva funcionalidad en su app que permite gestionar los cupones descuento desde el movil.

CONSIGUE 10 IMAGENES
DE ADOBE STOCK GRATIS.

Para apoyar su lanzamiento, la agencia Territorio Creativo ha desarrollado una campafia digital
con el objetivo de generar awareness y trafico hacia la app. El contenido mas relevant e se
recoge en dos spots digitales que escenifican en clave de humor el drama que puede suponer la
pérdida de estas ofertas.

Segun Alejandro Di Trolio, Director Creativo de Tc: “A nivel de insight, el trabajo de DIA y
Territorio creativo refleja esos momentos tragicomicos del dia a dia en los que pierdes un cupdn y
no lo tienes en el momento de pagar. Los spots recrean situaciones con personajes que bien
podrian ser compradores habituales, y siempre en clave de humor. De ahora en adelante,
pasaran a ser cosa del pasado los cupones perdidos, olvidados o maltratados, y siempre
podremos llevar con nosotros esos descuentos que tanto bien hacen”.

R 8.6 .6 6.1

w *kk kK
H s

’l.

$41

B R332

http://www.periodicopublicidad.com/Agencias/16502/Territorio-Creativo-muestra-El-drama-de-los-cupones-perdidos-de-DIA/ 12


http://www.periodicopublicidad.com/politica_cookies.html
http://www.hola.com/
http://www.periodicopublicidad.com/Registro/
http://www.periodicopublicidad.com/Registro/
http://www.periodicopublicidad.com/Newsletter/
mailto:hpdelpulgar@periodicopublicidad.com
http://www.umww.es/
http://www.facebook.com/ElPeriodicodelaPublicidad
http://twitter.com/Pdelapublicidad
https://www.youtube.com/channel/UCUcEwBsY1r3epqBh5p4nJkQ
http://www.periodicopublicidad.com/RSS/
http://www.periodicopublicidad.com/Buscador%20Avanzado/
http://www.periodicopublicidad.com/
http://www.periodicopublicidad.com/Agencias/
http://www.periodicopublicidad.com/Anunciantes/
http://www.periodicopublicidad.com/Medios/
http://www.periodicopublicidad.com/Interactivo/
http://www.periodicopublicidad.com/Festivales/
http://www.periodicopublicidad.com/Concursos/
http://www.periodicopublicidad.com/Eventos/
http://www.periodicopublicidad.com/Tendencias/
http://www.periodicopublicidad.com/Multimedia/
https://twitter.com/intent/tweet?original_referer=http%3A%2F%2Fwww.periodicopublicidad.com%2FAgencias%2F16502%2FTerritorio-Creativo-muestra-El-drama-de-los-cupones-perdidos-de-DIA%2F&ref_src=twsrc%5Etfw&text=Territorio%20Creativo%20muestra%20El%20drama%20de%20los%20cupones%20perdidos%20de%20DIA%20via%20%40PdelaPublicidad&tw_p=tweetbutton&url=http%3A%2F%2Fwww.periodicopublicidad.com%2FAgencias%2F16502%2FTerritorio-Creativo-muestra-El-drama-de-los-cupones-perdidos-de-DIA%2F
http://www.periodicopublicidad.com/Agencias/16502/Territorio-Creativo-muestra-El-drama-de-los-cupones-perdidos-de-DIA/
http://www.periodicopublicidad.com/
http://www.periodicopublicidad.com/Agencias/
http://www.cnstudio.es/corporativo/
http://www.periodicopublicidad.com/Multimedia-TV/
http://www.periodicopublicidad.com/Multimedia-Campanas/
http://www.periodicopublicidad.com/Multimedia-Videos/
http://www.periodicopublicidad.com/Multimedia-Imagenes/
https://stock.adobe.com/es/?sdid=DD5B1PHS&mv=other

18/10/2016 Territorio Creativo muestra El drama de los cupones perdidos de DIA

EL DRAMA DE LOS CUPONES PERDIDOS: FAMILIA NUMEROSA
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