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Territorio Creativo muestra El drama de los
cupones perdidos de DIA

Redacción / Madrid

Dentro del proceso de digitalización en el que DIA se encuentra inmerso, se ha desarrollado una
nueva funcionalidad en su app que permite gestionar los cupones descuento desde el móvil.

Para apoyar su lanzamiento, la agencia Territorio Creativo ha desarrollado una campaña digital
con el objetivo de generar awareness y tráfico hacia la app. El contenido más relevant e se
recoge en dos spots digitales que escenifican en clave de humor el drama que puede suponer la
pérdida de estas ofertas.

Según Alejandro Di Trolio, Director Creativo de Tc: “A nivel de insight, el trabajo de DIA y
Territorio creativo refleja esos momentos tragicómicos del día a día en los que pierdes un cupón y
no lo tienes en el momento de pagar. Los spots recrean situaciones con personajes que bien
podrían ser compradores habituales, y siempre en clave de humor. De ahora en adelante,
pasarán a ser cosa del pasado los cupones perdidos, olvidados o maltratados, y siempre
podremos llevar con nosotros esos descuentos que tanto bien hacen”.
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Sí: 

No: 

Resultados
Sí:: 59.14% 
No:: 40.86% 
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